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I. SZHOLENIE | ROZGRY WHKI
-—w

1. NARODOWY MODEL GRY PZPN

*» Pierwsza tak kompleksowa publikacja PZPN od ponad 30 lat;

e Zbidr podstawowych zasad dla treneréw wszystkich kategorii wiekowych w zakresie
procesu szkolenia zawodnikdéw i druzyn;

** Inspiracja do tworzenia wtasnych modeli gry uwzgledniajgcych zmiany rozwojowe polskiej
pitki noznej;

+* Unifikacja podstawowych poje¢ dotyczacych nazewnictwa, numeracji pozycji zawodnikéow
oraz faz gry;

» Bezptatne egzemplarze dla kazdego trenera;

% Narodowy Model Gry PZPN dostepny na LaczyNasFilkap/ .

2. PRO JUNIOR SYSTEM PZPN

+» System promowania i wspierania jakosci szkolenia w klubach ESA, | oraz Il ligi;

% Finansowe wsparcie klubow szkolgcych mtodych zawodnikéw posiadajgcych polskie
obywatelstwo;

% taczny budzet projektu -10 000 000 zt na sezon:

— Budzet dla ESA 3 000 000 zt,
— Budzetdla | ligi 4 500 000 zt,
— Budzetdla Il ligi 2 500 000 zt.

3. KSZTALCENIE TRENEROW I NOWA FORMULA SZKOLY TRENEROW PZPN

+» Doskonata infrastruktura Szkoty Treneréw w jednym kompleksie sportowym;

w  Szeroki program prowadzonych kurséw z udziatem autorytetédw polskiego i europejskiego
futbolu: UEFA PRO, UEFA Elite Youth, UEFA B+A dla bytych wybitnych pitkarzy, UEFA
Goalkeeper A;

Nacisk na jakosc i praktyczny aspekt kurséw jako gtéwne elementy edukacji trenerskiej;
Tworzenie mechanizméw powodujgcych koniecznos¢ statego doksztatcania sie trenerow;
Modyfikacja systemu hospitacji kursow;

Standaryzacja zasad organizacji kursow uwzgledniajaca tzw. ,ustawe deregulacyjny”;
Uzyskanie zgody z UEFA na przedtuzenie do 2019 roku okresu przejSciowego na
podnoszenie kwalifikacji zgodnych z Konwencja Trenerska UEFA przez instruktoréw oraz
treneréw-absolwentow uczelni panstwowych (z klasg Il i 1) do poziomu UEFA B,UEFA A.

4. PUCHAR POLSKI — NADANIE NOWEJ RANGI | PRESTIZU
Odbudowa rangi i prestizu rozgrywek o Puchar Polski;
Przejrzysty schemat rozgrywek na szczeblu centralnym;
Droga na PGE Narodowy — coroczny finat 2 maja;
Rekordowa frekwencja na finatach Pucharu Polski:
— 2014 - ponad 37 000,
— 2015 - ponad 45 000,
— 2016 — ponad 48 000;
«+» Zwiekszenie wysokosci nagréd finansowych:
— Zdobywca PP na szczeblu WZPN — 30 000 zt —tgcznie 480 000 zt,
— Zdobywca PP —1 000 000 zt,
— taczna pula nagréd — 3 480 000 zt;
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Spdjna identyfikacja wizualna na wszystkich transmitowanych meczach PP;

Pozyskanie partnera medialnego — POLSAT, ktéry transmituje co najmniej 23 mecze
w kazdym sezonie (mecze pétfinatowe i finat na kanale otwartym);

«* Roczny budzet projektu - 6 500 000 zt.

3. POZYSKANIE PARTNERA MEDIALNEGO DLA T LIGI

Nawigzanie wspodtpracy z Telewizjg POLSAT w zakresie transmisji meczow | ligi;

Zwiekszenie wartosci umowy do okoto 5 000 000 zt na sezon, w catosci przekazywane do

klubow;

% Z kazdej kolejki transmisja co najmniej dwdch meczéw oraz po kazdej kolejce, emisja
magazynu podsumowujgcego wszystkie mecze.

6. CENTRALNA LIGA JUNIOROW

% Stworzenie rozgrywek klubowych o mistrzostwo Polski w kategorii Junior Starszy (U19) na
szczeblu centralnym w dwdch grupach liczacych po 16 klubdw;

* Nabycie uprawnien przez Mistrza CLJ do udziatu w rozgrywkach UEFA Youth League;

taczna pula nagrdd - 400 000 zt rocznie;

» Kwota na dofinansowanie uczestnictwa druzyn (transport, zakwaterowanie, itp.)
1 200 000 zt;

«» Koszt optat sedziowskich w petni pokrywany przez PZPN — 875 000 zt;

% Roczny budzet projektu - 2 500 000 zt.

7. UIGA MAKROREGIONALNA JUNIOROW MEODSZYCH

+* Reorganizacja Klubowych Mistrzostw Polski Juniorow Mtodszych;

<+ Zwiekszenie kwoty na dofinansowanie uczestnictwa do wysokosci 25 000 zt na klub -
taczna kwota dofinansowania 800 000 zt;

«* taczna pula nagréd — 200 000 zt;

«» Roczny budzet projektu - 1 000 000 zt.

8. PROGRAM AMATOR - WSPARCIE KLUBOW NIZSZYCH LIG

% Wsparcie finansowe klubow 1V ligi i nizszych klas rozgrywkowych w 2016 roku poprzez
zakup sprzetu sportowego — 5 570 000 zt;

“* Objecie wsparciem rowniez Wojewddzkich ZPN po 50 000 zt na koordynacje projektu —
tacznie 800 000 zt;

< Pierwszy w historii PZPN tego typu projekt prowadzony na tak duzg skale skierowany do
klubow w nizszych klasach rozgrywkowych;

¢ taczny budzet projektu - 6 370 000 zt.

9. PROGRAM BRAMKA DLA ZAKA - SPRZET DLA DRUZYN DZIECIECYCH
*» Opracowanie programu polegajgcego na przekazaniu kompletu bramek zgodnego
ze standardem okreslonym w Unifikacji dla klubu posiadajgcego druzyne w kategorii zaka
w oficjalnych rozgrywkach;
* Planowane przekazanie bramek do 31 stycznia 2017 roku;

» Szacowany koszt programu - 1 500 000 zt.

10. UNIFIKACJA ORGANIZACJI WSPOLZAWODNICTWA | SZKOLENIA DZIECI |
MLODZIEZY

®,

+* Standaryzacja organizacji szkolenia i rozgrywek na terenie catej Polski;
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< Wprowadzenie prostych i jednolitych zasad wspoétzawodnictwa dla kazdej kategorii
wiekowej (od 6 do 15 lat) w zakresie: formuty rozgrywek, wymiardow boisk, liczby
zawodnikéw, zmian, wielkosci bramek itd.

++ Dziatania zwigzane z celem Unifikacji - optymalne wykorzystanie treningu i meczéw
mtodych pitkarzy, tak aby kontakt z pitkg byt jak najczestszy, gra sprawiata przyjemnoscé,
a wynik nie byt sprawg pierwszorzedng;

% Unifikacja dostepna na LaczyNasFitkap/ .

11. DBNIZENIE DPEAT ZA TRANSFERY ZAWODNIKOW
“* Zmniejszenie obcigzen finansowych klubow poprzez:

—  Zmniejszenie o potowe, z 3% do 1,5% wartosci transferu, optaty na rzecz PZPN
z tytutu transferu zawodnika do zagranicznego klubu,

—  Rezygnacja z pobierania przez PZPN opfat od klubu pozyskujgcego, uzaleznionych od
wysokosci ekwiwalentu za wyszkolenie/kwoty transferowej na rzecz jednolitej optaty
ryczattowej,

—  Zmniejszenie o 500 zt ryczattu na rzecz PZPN z tytutu pozyskania zawodnika wolnego
lub na podstawie transferu definitywnego do klubu I lub Il ligi;

*» Wymierne oszczednosci dla klubow ESA, | oraz Il ligi:

PRZYKtAD:

Optata transferowa na rzecz PZPN za zawodnika transferowanego z klubu polskiego do
zagranicznego za kwote 5 000 000 EUR.

— rok 2014 - 150 000 EUR,

— rok 2016 —75 000 EUR.

12. PRZEJECIE OPLAT SEDZIOWSKICH L, 11 DRAZ 1 LIGI
** Zmniejszenie obcigzen finansowych klubow poprzez przejecie przez PZPN optat sedziéw
obserwatordow i delegatéw w | i Il lidze oraz kosztéw obsad sedzidw w Il lidze:
| liga—1 445 000 zt,
Il liga—1 130 000 zt,
Il liga — 1 700 000 min zt (od stycznia 2017);

«*» Roczny budzet - 4 275 000 zt.

13. PROFESJONALIZACJA PROCESU LICENCYJNEGO DLA KLUBOW
** Gruntowna nowelizacja przepiséw podrecznika licencyjnego;
< Wprowadzenie spdjnych kryteriow dla wszystkich lig: ESA, I, Il, lll, IV liga i nizsze klasy
rozgrywkowe;
*  Merytoryczne wzmocnienie Komisji Licencyjnych i Dziatu Licencji PZPN, poprzez
zaangazowanie do dziatania grupy ekspertéw z zakresu finanséw, prawa i ekonomii;
«» Usprawnienie systemu licencyjnego jako przyczynek m.in. do poprawy zarzadzania
klubow. Efekt:
—  Wozrost liczby rentownych klubéw ESA:
rok 2011: 3 kluby,
rok 2015: 8 klubdw;
— Spadek zobowigzan krétko- i dtugoterminowych klubéw ESA o 159 000 000 zt:
rok 2011: 611 000 000 zt,
rok 2015: 452 000 000 zt;
— Spadek kosztéw wynagrodzen w klubach ESA, w relacji do tgcznych kosztéw klubdw:
rok 2012: 76,6%,
rok 2015: 61,2%.
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14. REFORMA ROZGRYWEK 11 DRAZ 11 LIGI
«*» Podniesienie poziomu sportowego poprzez wzrost wspotzawodnictwa klubow

uczestniczacych w rozgrywkach Ili 1l ligi;

» Zwiekszenie prestizu i atrakcyjnosci rozgrywek;

Reforma rozgrywek Il ligi polegajgca na utworzeniu jednej grupy liczacej 18 zespotdw;

* Reforma Il ligi polegajaca na utworzeniu 4 grup w makroregionach liczacych po
18 zespotdéw;

% Promocja Il ligi poprzez transmisje meczow i emisje magazynu na portalu LaczyNasFilkap!.
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15. ZAKUP SPRZETU VIDEO DD REJESTRACJI MECZOW I LIGI

«» Zakup sprzetu video na potrzeby 72 klubow Il ligi;

** Umieszczenie nagran na dedykowanym serwerze dostepnym dla wszystkich uczestnikéw
rozgrywek oraz Kolegium Sedziéw WZPN i PZPN;

< Whykorzystywanie sprzetu do dziatah sportowych, promocyjnych oraz wizerunkowych
klubu;

«» taczny koszt projektu - 200 000 zt.

16. WZROST LICZBY GRAJACYCH ROBIET
«» Liczba zarejestrowanych kobiet grajgcych w pitke nozna:
— rok 2012 ponad 8 000,

— rok 2016 ponad 53 000.

17. WDROZENIE INFORMATYCZNEGD SYSTEMU SKAUTINGU
< Informatyczny system przeznaczony dla Skautéw Regionalnych (48 skautow pitki meskiej
i 20 skautéw pitki kobiecej), Skautdow Zagranicznych oraz trenerdw reprezentacji
mtodziezowych;

< Wyszukiwanie i monitorowanie najzdolniejszych mtodych zawodnikdéw w kraju
i za granicg;

< Ujednolicenie skali ocen pitkarzy we wszystkich reprezentacjach.
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II. GRASSROOTS
-—w

1. AKADEMIA MEODYCH DREOW

** Wdrozenie projektu wzorcowej akademii pitkarskiej dla chtopcéw i dziewczat;
» Ujednolicenie programu szkolenia dzieci w wieku 6 -12 lat dostepnego na
LaczyNasPikapl,

25 AMO w catej Polsce;

3-stronna wspotpraca PZPN-WZPN-SAMORZAD;

2 400 dzieci uczestniczacych regularnie w treningach;

Bezptatne uczestnictwo dzieci w zajeciach;

State podwyzszanie kwalifikacji Treneréw AMO (50 oséb UEFA A i wyzej);
Staty monitoring jakosci szkolenia;

Pozyskanie Sponsora Gtéwnego — BIEDRONKA,;

Roczny budzet projektu - 3 500 000 zt.

2. LETNIA AKADEMIA MLODYCH DREOW

«» Letnie obozy pitkarskie dla najzdolniejszych chtopcéw i dziewczat;

<+ Zakonczone trzy akcje letnie (2014, 2015, 2016) w Gniewinie (oSrodek pobytowy

Reprezentacji Hiszpanii podczas UEFA EUR02012);

< Bezposrednia praca mtodych adeptdéw pitki z Trenerami Kadr Reprezentacji
Mtodziezowych oraz autorytetami pitki noznej (m.in.: J6zef Mtynarczyk, Wojciech
Kowalewski);

* Od 2014 roku udziat w LAMO 160 dziewczat oraz 360 chtopcdw;

Roczniki 2002 oraz 2003 chtopcédw przejscie pierwszej selekcji do Mtodziezowej

Reprezentacji Narodowej;

3 miedzynarodowe mecze towarzyskie uczestnikéw LAMO;

Pozyskanie Sponsora Gtéwnego — BIEDRONKA;

» Roczny budzet projektu - 750 000 zt.

3. TURNIEJ Z PODWORKA NA STADION 0 PUCHAR TYMBARKU

Jedna z najwiekszych inicjatyw dzieciecych w Europie;

W sezonie 2015/2016 liczba zgtoszonych dzieci to 320 000;

3 kategorie wiekowe U-8, U-10, U-12;

Finat Turnieju przed Finatem Pucharu Polski na PGE Narodowym;

Stata wspétpraca i wspoétfinansowanie z Ministerstwa Sportu i Turystyki;
Dtugoterminowa umowa ze Sponsorem Gtéwnym — TYMBARK, do 2020 roku;
Roczny budzet projektu - 4 000 000 zt.

Y. UJEDNOUICENIE PROGRAMU SZKOLENIA OSRODKOW SZKOLENIA SPORTOWEGD
MLODZIEZY
«» Opracowany i wdrozony ujednolicony program szkoleniowy zaakceptowany przez
Ministerstwo Sportu i Turystyki;

«* Program monitoringu jakosci szkolenia.
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5. ROZW0OJ PROJEKTU KIBICE RAZEM - INTEGRACJA SRODOWISKA

«» Dialog spoteczny pomiedzy srodowiskiem kibicow a spotecznoscia lokalng;

¢ 12 osrodkéw w Polsce (Biatystok, Chorzow, Gdansk, Gdynia, Kielce, Legnica, Lublin,
Poznan, Tychy, Warszawa, Wroctaw, Zabrze);

w Projekt wspétfinansowany przez Ministerstwo Sportu i Turystyki oraz jednostki
samorzgdowe.
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Il PROMOCJA | POPULARYZACJA POLSKIEJ PILKI
-—w

1. PORTAL dezyMzsPIY/(d,n/

*  Multiplatforma internetowa;

* Od 2014 taczenie Srodowiska pitkarskiego ze spotecznoscig kibicéw, mozliwosci

swobodnej komunikacji dla obu grup;

Projekt unikatowy w skali Europy, aktywizujgcy i angazujgcy srodowisko pitkarskie;

Srednio 5 500 000 odston miesiecznie, 1 000 000 unikalnych uzytkownikéw miesiecznie;

< Wyniki meczéw, tabele i terminarze Reprezentacji Polski we wszystkich kategoriach
wiekowych;

< Wyniki meczow, tabele i terminarze rozgrywek od Ekstraklasy az do dzieciecych rozgrywek
zaka — co tydzien rezultaty 8 000 meczow;

% Artykuty, ekskluzywne wywiady, relacje video ze zgrupowan Reprezentacji, poradniki,

pomoce multimedialne przygotowywane przez wykwalifikowang kadre;

Bezptatna baza eksperckich porad i materiatéw multimedialnych;

» Oficjalny internetowy Sklep Kibica Reprezentacji Polski.

2. ROZW0J KANALOW KOMUNIKACJI TZW. SOCIAL MEDIA (FACEBOOK, TWITTER,
INSTAGRAM, SNAPCHAT, YOUTUBE, GDOGLE+)

< Wykorzystanie kanatéw spotecznosciowych do komunikacji z kibicami;
< Integracja portalu LaczyNasPilkap/ z Facebook, Google+, Twitter, YouTube
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i Snapchat zwiekszajaca zasieg odbiorcéw:
— 882 000 fandéw na Facebook,
— 309 000 subskrybentéw kanatu YouTube,
— 88000 000 widownia materiatdéw na kanale YouTube,
— 250 000 obserwujacych na Twitterze PZPN i LaczyNasFilkap!,
«» Nagroda Biznesu Sportowego DEMES za 2015 rok w kategorii ,,Social Media”.

J. FINAL LIGI EUROPY UEFA EUROPA LEAGUE — MAJ 2015

* Pozyskanie i organizacja finatu prestizowych europejskich rozgrywek klubowych
na stadionie PGE Narodowy w Warszawie w maju 2015 roku.

Y. MISTRZOSTWA EUROPY U21 UEFA EURODPEAN U21 CHAMPIONSHIP
- CZERWIEC 2017
** Pozyskanie drugiej najwazniejszej imprezy UEFA dla reprezentacji narodowych w Europie;
«*» Mistrzostwa na 6 stadionach w Polsce: Gdynia, Bydgoszcz, Kielce, Lublin, Tychy i Krakdw.

5. TRANSMISJE MECZOW ELIMINACYJNYCH REPREZENTACJI MEODZIEZOWYCH
ORAZ REPREZENTACJI A KOBIET NA ANTENACH TELEWIZYJNYCH
«» Popularyzacja rozgrywek mtodziezowych dzieki transmisjom TV meczéw eliminacyjnych
Reprezentacji Polski (U17, U19, U21) oraz Reprezentacji Polski Kobiet A rozgrywanych

w Polsce na antenach POLSAT SPORT, POLSAT SPORT NEWS.
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IV. ZARZADZANIE | FINANSE FEDERACJI
-—w

1. RESTRUKTURYZACJA | REORGANIZACJA BIURA PZPN

*» Stworzenie nowej struktury organizacyjnej biura PZPN;

** Usprawnienie administracji Biura PZPN dzieki powotaniu nowych departamentdw,
wprowadzeniu jasnych procedur oraz usprawnieniu procesu decyzyjnego;

® Wprowadzenie racjonalnej polityki kosztowej (wprowadzenie polityki podrdzy
stuzbowych, renegocjacje strategicznych umoéw z kluczowymi dostawcami, centralizacja

zakupoéw);
«» Przyznanie PZPN nagrody Biznesu Sportowego DEMES dla najlepiej zarzadzanej
organizacji sportowej w Polsce za 2014 i 2015 rok.

2. ODBUDOWANIE WIARYGODNOSCI | WIZERUNKU PZPN
«+» Diametralny wzrost wiarygodnosci i zaufania spotecznego do Zwigzku;
«» Zgodnie z wynikami badania CBOS ,,Pitka nozna i jej kibice”* z czerwca 2016 roku znaczaca
zmiana w postrzeganiu Zwigzku:

OCENA: 2012 2016
pozytywnie 18% 45%
negatywnie 59% 15%

* Badanie CBOS dostepne na stronie: http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2016/K 097 16.PDF

3. POZYTYWNY WIZERUNEK PREZESA PZPN
*» Wedtug badania CBOS ,,Pitka nozna i jej kibice”* z czerwca 2016 roku:
— Prezes PZPN Zbigniew Boniek rozpoznawalny przez 96% badanych;
— Zaufanie wobec Zbigniewa Borka 75% badanych, wg raportu pierwsze miejsce
w rankingu zaufania spotecznego wsréd osdéb aktywnych w zyciu publicznym w
naszym kraju.

* Badanie CBOS dostepne na stronie: http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2016/K 097 16.PDF

Y. ,,D0M REPREZENTACJI” - STADION PGE NARODOWY W WARSZAWIE

** Podpisanie strategicznej umowy ze spétkg PL.2012 PLUS do 2020 roku;

% Wszystkie mecze eliminacyjne, a takze wszystkie finaty Pucharu Polski rozgrywane na tym
obiekcie; mecze towarzyskie rozgrywane na innych stadionach w catej Polsce;

+» Rekordowa frekwencja na meczach kadry (ponad 50 000 oséb na meczach
w ramach eliminacji do ME we Francji, druga frekwencja w Europie podczas meczéw

eliminacyjnych);
+» Rekordowe wptywy ze sprzedazy biletéw oraz pakietéw biznesowych (39 000 000 zt
w 2015 roku).

5. ZNACZACE ZWIEKSZENIE WPLYWOW Z UMOW SPONSORSKICH, TELEWIZYJUNYCH
I MARKETINGOWYCH

«*» Renegocjacja strategicznych umdw ze Sponsorami/Partnerami PZPN;
«» Utworzenie i zapetnienie nowej piramidy sponsorskiej dla Reprezentac;ji Polski do 31 lipca
2018 roku;

«*» Pozyskanie sponsoréw dla Pucharu Polski, inicjatyw Grassroots, sedziéw oraz Zwigzku;
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)

Wynegocjowanie korzystniejszych warunkéw uméw na scentralizowane prawa
telewizyjne na mecze Reprezentacji Polski, Pucharu Polski oraz | ligi;
Ponad 40 partneréw/sponsoréw wspotpracujacych z PZPN;
Uruchomienie modutu sponsorskiego celem statej weryfikacji
reklamowych oraz realizacji zobowigzan w stosunku do Sponsoréw.

6. ZWIEKSZENIE NAKEADOW FINANSOWYCH NA ROZW0J PILKI KOBIECEJ
«» Ponad dwukrotny wzrost naktadéw finansowych:
— rok 2011 -2 300 000 z,

— rok 2016 - 4 700 000 zt.
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