Zatacznik 1

Kluby pitkarskie uczestniczace w rozgrywkach o Puchar Polski w sezonie 2013/2014
zobowigzane s3 do przestrzegania i wdrazania podczas meczow Pucharu Polski
nastepujacych zapisow wynikajgcych z postanowien zawartych w umowach ze
sponsorami Pucharu Polski.

Szczegbtowe zobowigzania klubow:

1.

Umieszczenie tablicy centralnej Pucharu Polski o wymiarach é6m x 1m w
pierwszym rzedzie band reklamowych od 1/32 finatu do finatu Pucharu Polski
(zgodnie z wzorem przedstawionym ponizej),

W przypadku wykorzystania podczas meczu band dynamicznych lub band video
Polskiemu Zwiagzkowi Pitki Noznej przystuguje miejsce na umieszczenie tablicy
centralnej Pucharu Polski w pierwszym rzedzie band reklamowych o wymiarach
6m x 1m od 1/32 finatu do finatu Pucharu Polski.

Udostepnienie wszelkich powierzchni reklamowych na stadionach, zwtaszcza
band reklamowych wokét boiska od 1/4 finatu do finatu Pucharu Polski (zgodnie
z wzorem przedstawionym w zatgczniku nr 2),

Umieszczenie naszywek z logotypem Pucharu Polski na gornej zewnetrznej
czesci prawego i lewego rekawka koszulek meczowych klubéw od 1/32 finatu do
finatu Pucharu Polski — wymiar pojedynczego logotypu 7cm x 7cm (zgodnie z
wzorem przedstawionym w zatgczniku nr 3),

. Obowiazek wykorzystania Scianki sponsorskiej w sali konferencyjnej, Scianek

sponsorskich do udzielania wywiadoéw na ptycie boiska i w strefie mieszane;j.

Obowigzek umieszczenia kota Srodkowego Pucharu Polski na ptycie boiska od
1/4 finatu do finatu Pucharu Polski.

Naszywki z logotypami, flagi Pucharu Polski, pliki graficzne z logotypem Pucharu
Polski oraz wzory plakatow i baneréow internetowych zostang dostarczone
klubom na podstawie zamoéwienia wystanego do PZPN faksem do 20 lipca 2013
r. na druku zamoéwienia, wedtug wzoru z zatacznika nr 4. Tablice reklamowe,
tablice do wywiadow w strefie mieszanej i na ptycie boiska podczas meczéow
transmitowanych przez oficjalnych nadawcéw Pucharu Polski dostarczy klubom
PZPN lub podmiot przez niego wskazany. Na pozostate mecze kluby powinny
wykonac scianki na wtasny koszt wedtug wzoru otrzymanego od PZPN,

Scianka do sali konferencyjnej, écianki do wywiadéw w strefie mieszanej i na
ptyte boiska zostang dostarczone na stadion, na ktérym bedzie odbywat sie
mecz, transmitowany przez oficjalnych nadawcéw Pucharu Polski, najpdzniej w
dniu meczu,



10.

11.

12.

13.

14.

PZPN przystuguja wptywy z biletéw za mecz finatowy,

Obowigzek umieszczania logotypdw Sponsora Gtéwnego i Sponsorow
Oficjalnych na biletach i zaproszeniach na mecze Pucharu Polski od 1/4 finatu do
finatu Pucharu Polski.

Obowigzek umieszczania logotypu Puchar Polski i PZPN na materiatach
drukowanych informujacych o meczach Pucharu Polski zgodnie ze wzorami
otrzymanymi od PZPN na podstawie zamo6wienia wystanego do PZPN faksem do
30 czerwca 2013 r. na druku zamoéwienia, wedtug wzoru z zatacznika nr 4.

Oddelegowania dodatkowe] grupy 16 chtopcéw do trzymania Kota Srodkowego z
logiem Pucharu Polski na wybrane przez Polski Zwigzek Pitki Noznej mecze oraz
na kazdy mecz 1/4 finatu i 1/2 finatu Pucharu Polski, w ktérym to Klub jest
gospodarzem.

Wykonywania polecen i wsparcie organizacyjne dla uprawnionego,
delegowanego na mecze, przedstawiciela Polskiego Zwigzku Pitki Noznej,
odpowiedzialnego za przestrzeganie praw marketingowych do produktu jakim
jest Puchar Polski.

Zaleca sie umieszczanie logotypu Puchar Polski i PZPN na biletach i
zaproszeniach zgodnie ze wzorami otrzymanymi od PZPN na podstawie
zamoOwienia wystanego do PZPN faksem do 20 lipca 2013 r. na druku
zamowienia, wedtug wzoru z zatgcznika nr 4.

Zakres praw marketingowych zastrzezonych dla sponsora gtéwnego i sponsorow
oficjalnych rozgrywek o Puchar Polski:

1

Ograniczenie liczby sponsoréw Pucharu Polski do jednego sponsora gtownego i
maksymalnie szeSciu sponsoréw oficjalnych,

Prawo do postugiwania sie nazwg Pucharu ,,Gtéwny Sponsor Pucharu Polski ”,

Tytut ,,Gtéwny Sponsor Pucharu Polski“ z prawem wykorzystania w dziatalnosci
marketingowej,

Prawo do postugiwania sie nazwg Pucharu ,,Oficjalny Sponsor Pucharu Polski”,

Tytut ,Oficjalny sponsor Pucharu Polski” z prawem do wykorzystania w
dziatalnosci marketingowe;,

Prawo do wykorzystania w dziatalnoSci marketingowej logo Pucharu Polski,

Prawo do wykorzystywania w dziatalnosci marketingowej logotypdw wszystkich
klubow uczestniczacych w rozgrywkach o Puchar Polski,
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Prawo do wykorzystywania w dziatalnosci marketingowej zbiorowych zdjec
zespotow klubowych, uczestniczacych w rozgrywkach o Puchar Polski,

Prawo do wykorzystywania koszulek klubowych w dziatalnoSci marketingowe;j
sponsoréw,

Prawo do wykorzystywania biletébw na mecze o Puchar Polski w dziatalnosci
marketingowej sponsoréw (szczegbtowa iloS¢ biletébw jest podana w
Regulaminie),

Prawo do organizowania akcji promocyjnych na stadionach,
Dodatkowe elementy brandingu w bezposrednim sasiedztwie stadionow,

Prawo do umieszczenia logotypoéw sponsora gtownego i sponsoroéw oficjalnych
na podstronach www. klubéw dotyczacych Pucharu Polski,

Prawo do umieszczenia baneréw ruchomych sponsora gtownego i sponsoréow
oficjalnych na oficjalnych stronach internetowych poswieconych Pucharowi
Polski,

Gwarancja nieprzekazywania praw innym podmiotom w zakresie wiekszym lub
rownym jak Sponsorowi Gtéwnemu,

Wytacznos¢ branzowa w branzy w zakresie rozgrywek o Puchar Polski, przy czym
waznos¢ zachowuja umowy juz zawarte przez kluby, umowy takie moga by¢
rowniez przedtuzane, ale nie moze zwiekszyc sie ich zakres.



